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“De todos los logros de la mente humana, el nacimiento

del alfabeto ha sido el mas monumental”

- Frederic Goudy
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La esencia del buen disefo gréfico consiste en
comunicar ideas por medio de la palabra escrita.
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La percepcién que tenemos de las cosas no es

casualidad, todo tiene su explicacién.
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La tipografia estd en donde sea que veamos, desde carteles, libros y volantes hasta
la televisién y la computadora. La mayor parte de la informacién entre un punto
“A"y un punto “B” que no poseen contacto directo, es decir, que no estén uno frente
al otro, se hace por medio de la palabra escrita. Con esto surge la importancia
de cémo representamos esa palabra escrita de manera que no solo se transmita

la informacién que esté ahi contenida, sino el sentido con que queremos decirlo.

En el mundo del diseio grdfico, especificamente, la tipografia es uno de los
elementos principales en un trabajo, pero, por carencia de conocimiento,
no se le presta la atencién necesaria para aprovecharla al méaximo; se
ignora su comportamiento con el espectador, se obvia el alcance de
su mensaje de manera indirecta y, por encima de todo, se desecha
la subjetividad del publico a la hora de interpretar, mas allé de las
palabras, lo que andan leyendo.
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2Cbémo, entonces, se logra el interés de una persona
por un libro2 2Cémo se logra que el espectador lea
completamente un afiche informativo? Aqui es cuando
entra la parte psicolégica de la tipografia. La forma, tanto
en su individualidad como en conjunto es importante
ya que, mediante formas, es que el ser humano inferpreta
lo que ve y lo asemeja a algin conocimiento previo,
ya sea sentimental, cultural, visual, y de ahi emite un
veredicto en cuanto al trabajo que tiene presente. El
interés por dicho trabajo no solo viene dado por la
calidad de la informacién que este contenga, sino
por la presentacién que a este se le dé.

El disefio gréfico va mds alld de unos vectores dispuestos
en un lienzo vacio, mds allé de unos colores llamativos,
el disefio grdfico también engloba la manipulacién del
espectador para que eso que él ve, sea lo suficientemente
inferesante como para que realmente le preste la atencién
necesaria. La tipografia siempre estaré presente, es
cuestién de pensar afuera de la caja y analizar la manera
en que esta serd consumida. Esta guia ofrece un acer-
camiento a este andlisis de la fipografia, una informacién
dispuesta para el disefiador que desea darle un méximo
alcance a su trabajo y que, sin perder la ética de la
carrera, quiere examinar mds a fondo el cémo y por
qué de la funcionalidad de los tipos de letras, afianzando
el conocimiento sobre la parte invisible del aprendizaie,

la psicologia de la tipografia.












El tipo de letra se utiliza para plasmar una idea de manera visual,
pero muchos de los tipos de letras actuales se crearon a partir de
disefnos de épocas historicas anteriores y el linaje de los caracteres
se remonta a miles de anos atrds, a las primeras marcas realizadas
por los hombres primitivos para representar objetos o conceptos.
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LUCION

Para entender a la tipografia hace falta saber como se desarrollé el lenguaje
escrito. Sin conocer el origen no se podria entender la evolucién de esta. Sea
dicho que en el desarrollo de la tipografia, varios periodos evolutivos de esta se
solapan debido a los avances tecnolégicos de la época. Dado que la mecdnica
de los tipos y la tipografia como arte se desarrollaron simultdéneamente en varias

partes del mundo, es dificil aportar datos definitivos al respecto.

El lenguaje no es estdtico, siempre esté sujeto a cambios. Las letras, el lenguaje
y la tipografia han evolucionado y cambiado con el tiempo. El alfabeto latino
moderno es el resultado de esta continua transicién acaecida durante varios
milenios. Por ejemplo, la actual letra “A” era en sus origenes un pictograma
que representaba la cabeza de un buey, pero como los fenicios escribian de
derecha a izquierda, la volcaron a un lado; luego los griegos, que solian
escribir de izquierda a derecha la giraron hacia el otro lado y, finalmente, los
romanos le dieron la vuelta y la dotaron de su forma actual. Con este ejemplo
podemos observar como la tipografia, especificamente la morfologia de esta,
se sujeta a una identificacién con la realidad, en este caso, con la cabeza de un
buey. ¢Por qué un buey y no una roca? Eso tendrd su explicacién en el pasado,
pero fiene una explicacién concreta y es esa asociacién la que se desea estudiar
aqui, esa relacién entre la percepcién de la realidad, la transformacién de esta

en una representacién grdfica y la connotacién psicolégica que se le otorga.

Para poder avanzar con esta evolucién histérica es necesario tener presente

cierfos términos que ayudardn a la comprensién de estas formas de escrituras primitivas.
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LA TIPOGRAFIA

TIPOGRAFICA

TERMINOSBASICOS

SIMBOLO

Elemento gréfico que
comunica las ideas y los
conceptos que representan
en lugar de denotar lo que
realmente es.

PICTOGRAMA

Elemento grdfico que
describe una accién o

serie de acciones mediante
referencias o pistas visuales.

SILABA

Unidad del lenguaje hablado
compuesta por un sonido
Unico e ininterrumpido.

MONEMA

Grupo de fonemas que
constituyen la unidad con
contenido semdntico mds
pequena del lenguaie.

FONEMA

Consiste en un sonido
o signo y es la unidad
fonolégica minima que
permite distinguir las
diferentes palabras.

ICONO

Elemento gréfico que
representa un objeto,
una persona u otra cosa.

IDEOGRAMA

Elemento gréfico que
representa una idea o
un concepto.

FONOGRAMA

Simbolo escrito, letra,
cardcter o marca escrita que
representa un sonido, una
silaba, un morfema o una
palabra.

LETRA

Es la marca o el glifo
utilizado en un sistema
alfabético de escritura
para indicar un sonido.



En la escritura cuneiforme, considerado el primer

sistema de escritura estandarizado, se utilizaba un
estilete en forma de cufia para realizar marcas en
una tabla de arcilla hmeda. Este sistema se desarrolld,
aproximadamente, desde el afio 4000 a.C. hasta el

afio 100 a.C. en la antigua Mesopotamia.

ESCRITURA

Las primeras formas de escritura cuneiforme eran
columnas descendentes, pero luego se transformaron
en renglones escritos de izquierda a derecha y, con este
cambio, se laderon los signos. La escritura cuneiforme
empez6 a desaparecer en los siglos Vly VIl a.C.,
cuando comenzaron a extenderse por la regién
otfros sistemas lingUisticos como el arameo, y
aumenté el uso de la escritura fenicia.
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ESCRITURA

La escritura jeroglifica se basa en pictogramas y fue
empleada por diversas culturas, incluidos los incas y
los antiguos egipcios. Cada pictograma representa
un objeto, por ejemplo, un animal, una herramienta
o una persona, en lugar de un sonido vocal. En
Egipto, los jeroglificos fueron desarrollados por los
amanuenses para consignar las posesiones del faradn.
A medida que aumenté la complejidad de las ideas
que debian transcribirse, fue complicdndose el lenguaje
escrito con mds pictogramas. Al final, los pictogramas
egipcios contaba con mds de 750 elementos individuales.

Los jeroglificos se escriben de derecha a izquierda,
de izquierda a derecha o en sentido descendente.
La direccién se deduce del sentido en el que estén
encarados las personas o los animales representados;
el texto se lee siguiendo la direccién a la que apunta

su rostro. Si las figuras miran hacia la izquierda, la

inscripcion se lee de izquierda a derecha.

APORTES
PRINCIPALES

A

La asignacién de un
significado a los simbolos.

La codificacién de
significados especificos en
simbolos determinados.

C

La representacion
visual de ideas complejas.

La estructura de la
escritura y lectura de
los simbolos.



Este tipo de escritura se basa en los ideogramas, mejor conocidas como lenguas
ideogramdticas. Estas utilizan caracteres o simbolos para representar una idea o
un concepto y no indican cémo se pronuncian las palabras. En las lenguas
ideogramdticas existe una relacién directa entre el simbolo y la idea, similar a la
de la sefal de tréfico roja con la barra blanca horizontal que significa “direccién
prohibida”. El significado se entiende, pero no existe indicacién alguna sobre la
forma en la que debe vocalizarse.

7 ESCRITURA

ASIATICA

APORTES
PRINCIPALES

A

La separacién entre el signo

y el significado.

B En el caso de la escritura china, se asigna un sim-
La combinacién de ideogramas bolo distintivo a cada palabra. Dicho sistema pasé
para formar palabras. a basarse en palabras que expresaban conceptos

abstractos con ideogramas que representaban

sonidos en lugar de conceptos. Luego se implanté una
escritura estandarizada denominada “Caligrafia del
Pequerio Sello” (206 a.C. - 220 a.C.) y dio lugar a

C los estilos regular y répido.
El empleo de las palabras

para expresar conceptos

abstractos.



APORTES
PRINCIPALES

A

La existencia de veintidés
simbolos que representaban
sonidos y no objetos.

La combinacién de los

sonidos para formar palabras.

C

Es el precursor de sistemas
de escritura posteriores.

La aparicién de los
principales caracteres del
alfabeto occidental actual.

17 LA TIPOGRAFIA

Alrededor del afo 1600 a.C. Los fenicios establecieron los fundamentos del
alfabeto latino actual y se formalizé un sistema de veintidés simbolos que
representaban sonidos en lugar de objetos. Estos simbolos podian combinarse
entre si para construir miles de palabras, a pesar de que el alfabeto sélo
contenia consonantes y ninguna vocal. Los fenicios escribian horizontalmente,
de derecha a izquierda, sin dejar espacios entre las palabras, aunque en
ocasiones utilizaban puntos para indicar separaciones entre ellas. El alfabeto
fenicio dio origen a muchos sistemas de escritura posteriores, incluidos el
drabe, el hebreo, el griego y el latin, asi como el moderno alfabeto europeo.

ESCRITURA

FENICIA




ESCRITURA

EGA

Los griegos adoptaron los caracteres del sistema fenicio
y los utilizaron para desarrollar su propio alfabeto.
En el afio 800 a.C. los griegos ya habian afadido
ofros caracteres a su alfabeto, que se convertiria en
APORTES la base de las actuales escrituras drabe y hebrea. El
PRINCIPALES griego antiguo se escribia en estilo bustréfedon (se
comienza de izquierda a derecha y en la linea siguiente

A de derecha a izquierda, alterndndose cada vez).
La introduccién de los

espacios y las vocales.

B La invencién de los signos de puntuacién permitié
El abandono del estilo pasar del bustréfedon a un sistema de escritura de
bustréfedon de escritura. izquierda a derecha, lo que implicé tener que dar la

vuelta a muchos simbolos para que resultaran mas
faciles de escribir. La escritura se estandarizé alrededor
del afo 500 a.C. cuando los caracteres griegos
utilizados en la actualidad adoptaron sus actuales

formas griegas y romanas.

Los griegos introdujeron las vocales y, con éstas, un alfabeto fonético
completo y flexible. Posteriormente, insertaron espacios entre las
palabras y comenzaron a utilizar signos diacriticos lo que facilité la
lectura y la comprension.
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Estos alfabetos, que deben su nombre al misionero
bizantino san Cirilo, son utilizados por las lenguas
eslavas, como el ruso. El actual alfabeto cirilico se
adopté en 1708, durante el reinado de Pedro el
Grande de Rusia y fue posteriormente modificado
cuando se eliminaron cuatro letras en 1917. El

alfabeto cirilico constituyes la base de mds de 50
lenguas distintas en Rusia, Asia Central y el Este de

Europa. Michas de éstas utilizan caracteres adicionales

adaptados de las letras cirilicas estdndar o bien de

los alfabetos griego y latino.

ESCRITURA »

CIRILICA

Contiene 33 letras, de las cuales 21 son consonantes, 10 son vocales y 2 son
letras sin sonidos que representan los signos duros y blandos. Este alfabeto se
utiliza para la escritura de seis lenguas eslavas, asi como en numerosas lenguas
de la antigua Unién Soviética, Asia, y Europa del Este. A finales de la Edad Media,
las letras cirilicas eran muy altas y estrechas, con astas que solian compartirse con
las letras adyacentes. Cuando Pedro el Grande decreté el uso de las letras de
forma occidentalizada para el ruso, éstas también fueron adoptadas por el resto
de las lenguas que usan el cirilico. En consecuencia, las letras cirilicas modernas son
muy similares a las latinas procedentes de la misma familia. Las minUsculas
cirflicas son versiones mds pequenas de las mayUsculas, con excepciéon de las letras

u u_n

y”, “a" y “e", cuya forma es occidental y no una miniatura de las maydsculas.



ESCRITURA »

SEMITICA

Alrededor del 900 a.C., el arameo evolucioné a partir del fenicio en el territorio
que actualmente corresponde a Siria y el sudeste de Turquia. El arameo es un
idioma semitico, precursor del &rabe y el hebreo, que fue utilizado y difundido
por el imperio asirio. A finales del siglo VI a.C., el alfabeto arameo original fue
sustituido por la escritura hebrea cuadrada. Puesto que el arameo era la lengua
del imperio, muchas partes del Antiguo Testamento se redactaron en esta lengua.

En el alfabeto drabe y hebreo se lee de derecha a
izquierda, al igual que en el fenicio. Estdn compuesto
de 22 consonantes con signos diacriticos opcionales

para las vocales.



APORTES
PRINCIPALES

A

El desarrollo del alfabeto
romano de 26 letras.

La aparicién de las maydsculas
grabadas en piedra.

C

El sistema numérico
basado en letras.

21 LA TIPOGRAFIA

ESCRITURA

ROMANA

El actual alfabeto romano de 26 letras se formé a
partir del alfabeto griego y se difundié por todo el
imperio. Las mayusculas, que constituyen la base de
muchos de los tipos de letra actuales, derivan de las
letras que los romanos grababan en la piedra, motivo
por el cual este alfabeto recibe el nombre de “romano”.
En la actualidad, el calificativo “romano” se refiere a las
letras bdsicas, principalmente las mindsculas, pese a que
su nombre realmente deriva de las letras de caja alta.
Los romanos utilizaban 7 de sus letras como numeros
bdsicos. Cada letra representaba un valor numérico y

los nmeros se formaban combinando estos bloques.

La aparicién del signo “&” se la debemos a esta escritura. El carécter “&” es
una ligadura de las letras de la palabra latina “et” que significa “y”. El nombre
en inglés es “ampersand” que es una contraccién de la expresién ‘and per se
and’. El primer uso de este simbolo se remonta al siglo | y actualmente se
emplea en muchas lenguas que utilizan el alfabeto latino.

Los textos eclesidsticos fueron estandarizados alrededor del afio 800 y esto
dié paso a la creacién de las mayUsculas y las minUsculas, conocidas como

“minUscula carolina” (en honor a Carlomagno).



ESCR

ITURA

El alfabeto latino moderno estd compuesto por 52

letras (mayusculas y minsculas) y 10 nGmeros, asi como

varios simbolos, signos de puntuacién y acentos utilizados

en las diversas lenguas. Las letras de caja baja se

desarrollaron a partir de las letras mayUsculas en cursiva.

RNA

Los numeros utilizados en la actualidad derivan de

caracteres drabes, y su adopcién conllevé la incorporacién

del “0”. En realidad, los nimeros nacieron en la India

y pasaron al drabe alrededor del afios 1000. Su uso

en Europa no se popularizé hasta el Renacimiento.

Los acentos y tildes, denominados “signos diacriticos”, fueron apareciendo con el paso del tiempo

como guia visual para la pronunciacién de las letras y las palabras, dado que indican la manera

en que debe modificarse el sonido de una letra. Entre los acentos y tildes més destacados tenemos:

y 4

AGUDO

Indica que una vocal es

cerrada, que tiene un tono
elevado, que es larga o que la
silaba en la que aparece
esta vocal estd acentuada.

A}

GRAVE

Se coloca sobre una vocal
para indicar énfasis o una
pronunciacién especial.

A

CIRCUNFLEJO

Indica que la vocal tiene

un sonido largo.

(X
DIERESIS

Indica que el sonido de una
vocal cambia para asimilar
el sonido de la vocal de la
siguiente silaba.

\ "4

BREVE

Indica que la vocal tiene un
sonido corto.

~y
TILDE

Conocida también como
virgulilla, indica una

pronunciacién mas nasal.
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Johannes Gutenberg fue un impresor alemdn que desarrollé la primera imprenta

y el uso de los tipos méviles. La invencién de la imprenta supuso la produccién

en serie de libros que previamente debian escribirse a mano. Ademds, los tipos
méviles permitian reutilizar los caracteres del texto, con los que se ahorraba tiempo
y dinero. Esta tecnologia constituyé la base de la industria de la impresién hasta
la llegada de la impresién por metal caliente.

Numerosas consideraciones tipogrdficas derivan de las propiedades intrinsecas
de las piezas méviles. Las dimensiones fisicas del bloque dictaban el espaciado
y no permitian el uso de espacios negativos, mientras que con la informética el
espaciado es mds flexibles.

Los tipos de letra block, blackletter, gothic, old
english, black y broken se basan en el estilo de
escritura que prevalecia en la Edad Media, cuyo
cardcter ornamentado dificulta la lectura en grandes
bloques de texto debido a su complejidad y al hecho
de que resultan extrafios y anticuados para el lector
actual. Por regla general, el blackletter se utiliza para
la impresién de diplomas o para afadir un toque

decorativo a las mayUsculas iniciales.

. __|TPOS
MOVILES



La difusién de la imprenta en Europa dio origen a distintos estilos tipogrdficos,
especialmente en Francia (cuna del blackletter), los Paises Bajos e Italia. Muchos
impresores adoptaron la escritura veneciana como resultado del creciente interés
por el arte y la cultura italianos del Renacimiento. El impresor parisino Claude
Garamond fue el creador de la primera fundicién de tipos independiente.

Los estilos de letra de ese periodo se asemejaban a la caligrafia realizada con
pluma, ya que podian aprovechar la calidad del detalle de las matrices metdlicas.
En Europa, el interés por las formas clésicas favorecié la sustitucién del blackletter
por el old style. Este estilo, més condensado que la letra carolina y mds redondo
y ancho que el blackletter, presenta un bajo contraste, una inclinacién diagonal
y remates con cartelas redondeadas. Muchas de estas fuentes se componen de

caracteres redibujados procedentes de épocas anteriores.

La facilidad de lectura suele hacer referencia a lo bien escrito y preparado que estd
un fexto para facilitar su lectura. Ello depende de muchos factores, incluidos el color
del texto en relacién con el fondo, el espaciado, el tipo de letra, la longitud de las
lineas, la justificacién, la densidad del parrafo y la gramdtica empleada. Sin
embargo, actualmente este concepto se aplica cada vez mds a la impresién que
produce un fexto. En este sentido, un texto escrito en una fuente ilegible de maquina

de escribir quizd se siga pudiendo leer gracias al resto de los elementos de su presentacion.

La legibilidad es la capacidad de distinguir un cardécter de otro, y de
transformar las letras en palabras y las palabras en frases, gracias
a las cualidades inherentes al disefio del tipo de letra.
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REVOLUCION

INDUSTRIAL

La mecanizacién propia de la Revolucién industrial (en el siglo XVIII) favorecié la
aceleracién de los procesos de impresién: el fotograbado sustituyé a las placas de
impresién manuales, mientras que las linotipias revolucionaron el mundo de la

composicién y posibilitaron el uso de un mayor grado de detalle y complejidad.
Durante este periodo se consolidé el sisema de medicién tipogrdfico basado en los
puntos. Gracias a los avances tecnolégicos se redujo el tiempo requerid para la
creacién de nuevas fuentes, lo que permitié ampliar la gama de tipos asi como las
familias de fuentes. Uno de los grandes hitos de esa época fue la introduccién de
la “negrita”, mientras que las serifas fueron afindndose progresivamente hasta que
acabaron por desaparecer. En 1816, William Caslon IV creé la primera fuente sans
serif, denominada “English Egyptian”. La ausencia de remates en una fuente era
algo tan inusual que algunos tipégrafos la tildaron de grotesca, adjetivo que sigue
aplicdndose hoy en dia para describir las fuentes sans serif.

Las fuentes de transicién de aquel periodo presentaban una inclinacién vertical,
un contraste mayor que el de los old style y remate horizontales. Hacia el final
de la Revolucién industrial, los tipos de transicién comenzaron a adoptar las
caracteristicas de los tipos de letra actuales.



AVANCESTECNOLOGICOS

LITOGRAFIA(179¢6)

Supuso la fusién del arte y la industria para la
produccién de carteles y cromos en color para libros.

LINOTIPIA(1564)

Produce una barra metdlica con una sola linea de
tipos, cuyos caracteres se infroducen mediante un
teclado similar al de una mdquina de escribir. La
mdquina coloca las matrices de latén en una linea

y después pasan a la fundicién.

PUNZONPANTOGRAFICO(1885)

Posibilité la fabricacién de la maquina componedora,
en la que el operario trazaba la matriz de latén de la letra
con una parte del dispositivo y, con la herramienta

de corte, grababa la letra en el punzén.

MONOTIPIA|1393)

Funde las letras en plomo y las compone en una pdgina.
Este proceso permite corregir los caracteres individuales
en lugar de tener que refundir toda la linea, tal y como
sucede con la linotipia. Ademds, la monotipia produce

regletas y cuadrantines para crear espacios.
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ARTS &
CRAFTS

El movimiento victoriano Arts and Crafts surgié a mediados del siglo XIX como
reaccién frente a los espacios interiores recargados con mucho mobiliario,
numerosos adornos y superficies cubiertas de telas rematadas con flecos. Este
movimiento abogaba por la sencillez, la buena artesania y el buen disefo. El
artista y arquitecto William Morris fue uno de los grandes exponentes de este
nuevo estilo, cuyo objeto era restablecer un vinculo entre la belleza de los objetos
y su creador. Para ello era necesario redescubrir la pureza del disefio, inexistente

en los articulos producidos en serie.



OD
NIS

El Modernismo fue moldeado, a través del Cubismo,
el Surrealismo y el Dadaismo, por la industrializacién
y urbanizacién de la sociedad occidental. Los modernis-
tas abandonaron el espiritu rural y provincial que
prevalecié en la época victoriana rechazando sus

valores y estilo en pro del cosmopolitismo.

La funcionalidad y el progreso se convirtieron en

los ejes principales del Modernismo en un intento
por alejarse de la representacién fisica externa de
la realidad. Mediante la experimentacién intentaron
definir lo que era “moderno”. Los tipos de letra moder-
nistas tenian como objeto que el lector contemplara
la vida diaria de una manera distinta al confrontarse

a formas tipogrdficas desconocidas.
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SUCESOSINFLUYENTES

DESTIL(1917)

Movimiento de arte y disefio que surgié alrededor de
una revista del mismo nombre fundada por Theo van
Doesburg. De Stijl utilizaba formas rectangulares
sélidas, empleaba colores primarios y celebraba

las composiciones asimétricas.

LABAUHAUS(1919)

La Bauhaus abrié sus puertas en 1919 bajo la direcciéon
del célebre arquitecto Walter Gropius. Hasta su cierre
forzoso en 1933, el objeto de la Bauhaus era iniciar
una nueva aproximacién al disefio después de la
Primera Guerra Mundial, un enfoque centrado

mds en la funcionalidad que en el adorno.

ELCONSTRUCTIVISMO(1918)

Movimiento de arte moderno nacido en Mosct en 1920
que se caracteriza por el empleo de materiales industriales
como el vidrio, ldminas metdlicas y el pldstico para crear
objetos no representativos y a menudo geométricos.
El Constructivismo ruso fue fundamental para el
Modernismo por su uso de la tipografia sans serif
negra y roja dispuesta en bloques asimétricos.

DICTADURANAZI(1933)

La dictadura de Adolf Hitler promovié activamente

el tipo blackletter como el estilo de la letra oficial de
Alemania, vinculado a la idea nostdlgica de la cultura
alemana. En 1941 fue proscrita y sustituida por el tipo
romano. Al régimen también le gustaba el aspecto
moderno e industrial de los tipos Bauhaus, que utilizaron
en la década de 1940, cuando pensaron que el tipo

romano gozaria de mayor aceptacién internacional.



Después de la Segunda Guerra Mundial, Estados Unidos vivié un nuevo optimismo
que emergié paralelamente al boom consumista. La escena cultural se amplié
gracias a los numeroso creativos e intelectuales europeos que huyeron de la
Europa nazi. Y los adolescentes se convirtieron tanto en un mercado como en
una fuerza creativa. Los disefios fueron cada vez més elaborados, con colores
vivos que celebraban la vida. La demanda de mds opciones y la aparicién de

la fotocomposicién favorecieron el desarrollo de la tipografia.

DECADA
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Tipégrafos como Hermann Zapf lideraron el movimiento humanista, en el que

la frontera entre los tipos serif y sans serif se diluyé con la reintroduccién de las

lineas orgdnicas (las fuentes humanistas se basaban en la tipografia de la
Roma cldsica, pero sin remates).

En esta década aparece el International Style o Swiss Style que se basa en los
principios revolucionarios de la década de 1920 postulados por De Stijl y la Bauhaus,
asi como por Jan Tschichold en su libro “La nueva tipografia”, firmemente con-
solidados en la década de 1950. Las rejillas, los principios matemdticos, la minima
ornamentacién, la tipografia sin serifa se convirtieron en algo normal a medida
que la tipografia evolucioné para representar una utilidad universal més que

una forma de expresién personal.
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El mundo de la cultura se volvié en la década de 1960, cuando la
musica, el arte, la literatura y el diseno de muebles se tornaron mas
accesibles y empezaron a reflejar elementos de la vida diaria.

En esta década nace el Pop Art, que surgié como reaccién ante el arte abstracto,
y su aparicién en la cultura de consumo destacé por su ingenio, obviedad deli-
berada y cardcter desechable. La influencia del Pop Art sobre la tipografia dio
origen a una serie de fuentes, para formatos de gran tamario, disefiadas o seleccio-
nadas por sus posibles asociaciones o referencias en lugar de por su legibilidad
o estética, mientras que el International Style continué preponderando como

fuente para el mayor cuerpo de texto.

Al final de la década de 1960, el movimiento hippy en contra del sistema

y a favor del pacifismo dio origen a textos y material gréfico con una fuerte
influencia Art nouveau que proporcionaban un efecto visual similar al de las
drogas psicodélicas, con textos distorsionados y colores que desafiaban la

legibilidad convencional.

DECADA

1960



DECADA

'|970

En la década de 1970, la tipografia prosiguié por el camino iniciado en la década
anterior y se forné mds ornamentada, estrafalaria y extravagante, hasta que

a mediados de la década surgié el punk. Este movimiento rechazé el cardcter
decadente y ornamentado de la musica, la moda y las artes plésticas y abogd

por lo desechable y estridente.

La International Typeface Corp. (ITC) se fundé en Nueva York con el objetivo

de comercializar nuevos disefios de tipos, asignar los cdnones correspondientes
a sus creadores y ampliar los derechos de los tipdgrafos, amenazados por el
copiado fotogréfico de sus fuentes. Hasta entonces, los disefiadores de tipos
habian estado vinculados a determinados fabricantes de mdquinas compone-
doras, y la creacién de la ITC favorecié el desarrollo de nuevas fuentes y la

recuperacién de las fuentes clésicas.
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La fotocomposicién avanzé en la década de 1960, y facilité la copia y
produccién de fuentes. Si se proyectaba a través de una lente un cardcter
creado en la pantalla de un tubo de rayos catédicos, como el del televisor,
sobre un papel o una pelicula fotosensibles, éste podia almacenarse en una
memoria magnética, sobreescribirse y editarse. Este proceso era mucho mds
répido que el ajuste fisico de las matrices de metal caliente, y favorecié la
proliferacién de nuevos tipos y la recuperaciéon de la tipos histéricos gracias

a la internacionalizacién de las fuentes.

En la década de 1970, comenzaron a utilizarse cada vez més los ordenadores
en este proceso, en el que se combinaban la fotocomposicién y las técnicas
digitales que emergian posteriormente en diferentes idiomas y formatos. En
esta década aumentaron las posibilidades de disefio directo en pantalla, lo que

ofrecié més opciones y una mayor flexibilidad a los profesionales del sector.




En la década de 1980 aparecieron los primeros ordenadores personales, los juegos
de ordenador, los videos musicales y la autoedicion. Con la impresora ldser, el
costoso papel fotosensible dejé de ser necesario y los procesos de cortar y pegar del
disefo grdfico fueron desapareciendo para ser sustituidos por los ordenadores y su
mayor capacidad de experimentacién. Gracias a la revolucién digital comenzé a ser
posible disefar y probar nuevas fuentes de forma rdpida y fécil sin el enorme coste y

trabajo que implicaban las matrices de metal caliente.

La primera fundicién de tipo digital se fundé en 1981 bajo el nombre de Bitstream.
La posibilidad de generar fuentes digitales distancié més a los disefiadores de los

fabricantes de tipos.

DECADA

980

Depués de la Segunda Guerra Mundial, el Posmodernismo cuestioné la idea de

que exista una realidad fiable. Para ello deconstruyé la autoridad y el orden
establecido mediante la fragmentacién, la incoherencia y la ridiculizacién. El
Posmodernismo recuperé la nocién inicial de ornamentacién y decoracién, y
celebré la expresién y la intuicién personal en lugar de férmulas y estructuras
dogmadticas. Por su parte, los disefiadores recurrieron al disefio més cotidiano,
como el Template Gothic (basado en el letrero de una lavanderia), en lugar de
lanzarse a la busqueda de verdades universales.



Macintosh revolucioné el mundo de los ordenadores
personales al crear presentaciones gréficas féciles de
usar que, a diferencia de IBM, ocultaban las operaciones
de procesado de la vista del usuario. En consecuencia,
la produccién de tipos pasé de estar en manos de los
componedores profesionales a estar bajo el control
de los disefiadores, tanto aficionados como profesionales.
La baja resolucién de los primeros ordenadores
personales requirié la creacién de nuevas fuentes
para garantizar legibilidad.
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La personalizacién de los tipos de letra pasé a estar
al alcance de todos con el programa de disefo
Fontographer, que permitia manipular y remoldear
las fuentes existentes. En un principio, las fundiciones
fipogrdficas tradicionales se preocuparon por la entrada
en el mercado de las fuentes de bajo coste creadas
con el Fontographer, pero su impacto se vio amortiguado
por la enorme cantidad de trabajo que implica la

creacién de un tipo de letra totalmente nuevo.



DECADA

990

Al inicio de los noventa, los disefadores graficos

reaccionaron ante el International Style en un deseo
de alejarse de las limitaciones impuestas por el patrén
de rejilla y de experimentar con tipos més informales
y artesanales. El uso de los tipos pasé a ser mds sutil
y expresivo, para llegar a formar parte del mensaje

en lugar de ser un mero transmisor de éste.



Las opciones y los retos del disefio gréfico se han
incrementado desde la apariciéon de la impresién
digital de alta resolucién. El auge de las aplicaciones
multimedia ha supuesta una mayor demanda de
fuentes para garantizar la legibilidad entre ordenadores,
celulares y ofros dispositivos. En la actualidad, los
disefadores grdficos continban experimentando 'y
disfrutando con las posibilidades que ofrece la
tecnologia moderna para crear tipos de forma

rdpida e integrarlos en sus disefios.
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El disefio grdfico atraviesa actualmente una fase
pluralista que favorece el empleo de diferentes
estilos y puntos de vista. En lugar de existir una
Unica metanarrativa, los pluralistas sugieren que,

en el actual mundo globalizado, existen muchas
narrativas y pocas verdades universales. De hecho,
las verdades son ahora mdés individualistas, personales
y especfficas. Esto deriva en el regionalismo del disefio
grdfico, dado que algo que es apropiado en un pais

no es necesariamente extrapolable a otro.

DECADA

2000
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Nuestro mundo esta conformado por formas creadas por las
percepciones que tenemos de las cosas. El humano tiende a simplificar
las cosas que ve, a asemejarlas a algo que ya tiene grabado en su

memoria, a geometrizarlas para entenderlas facilmente.




PSICOLOGIADE LA

ESTALT

Vamos a dar un caso donde lo anteriormente descrito se vea aplicado. Los nifios
representan objetos y personas comunes mediante el uso de figuras geométricas
sencillas, ellos sintetizan esas cosas que ven para poderlas expresar fécilmente.
Oftro ejemplo seria el de un carro, uno lo percibe como “un carro” cuando en
realidad este estd integrado de varias partes, partes que vemos y partes que no
vemos, en dado caso de que este carro fuese desmantelado dejariamos de verlo
como un carro, como un todo, y comenzariamos a reconocer cada una de sus

partes por separado.

Para entender de donde surge todo esto, es necesario tener
presente 2 conceptos basicos:

ESTIMULO PERCEPCION

Es cualquier tipo de factor Es el proceso psicolégico
fisico capaz de activar por medio del cual el individuo
o excitar un receptor organiza, interpreta y agrupa
sensitivo del individuo. los estimulos o sensaciones

para darle un significado
coherente.
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A finales del siglo XIX una organizacién de alemanes fundé la Psicologia de la
Gestalt, (Gestalt significa “forma”, “estructura” u “organizacién” que revolucioné
el camino de las ciencias psicolégicas, ya que expuso la radical importancia del
estudio de los elementos en conjuntos, en estructuras, e incluso de las formas, y

qué procesos intervienen en la percepcién de éstos, en los seres humanos.

Establece como fundamento que una parte en un todo es distinta a
esa parte aislada, o en otro todo, que se deduce de una serie de
principios o leyes de la organizaciéon perceptiva.

LEYESDELAGESTALT

~

Q

LEYDECIERRE LEYDESIMPLICIDAD

Al percibir una figura que carece de una linea Al observarse una figura la percibimos de la manera
continua que la delimite, nuestra mente afade los mds simple posible, como un todo, sin apreciar las

elementos faltantes para completar una figura. diversas partes que la integran.



—
@d

FIGURAY ONDO

Se reconoce una figura sobre un fondo, pero puede que el
fondo pase a ser figura y la figura pase a ser el fondo. Se
considera que la superficie rodeada, delimitada y cercana
al observador es la figura y el resto es el fondo que pasa
por detrds de la figura y es mds grande que esta. La figura

es la que se recuerda mejor.

LEYDEPROXIMIDAD

Es el agrupamiento parcial o secuencial de elementos por
nuestra mente debido a la poca separacién que hay entre
estos o la similitud que estos elementos tengan entre si.

A
-

LEYDEC ONTINUIDAD

La mente continGa un patrén, aun después de que el

mismo desaparezca.

LEYDESEMEJANZA

Nuestra mente agrupa los elementos similares en una
entidad. De este modo, dos elementos de forma similar
rodeados de elementos cuyas formas difieren a éstos,
serdn asociados. La semejanza puede darse a través de
las variantes de la forma, el tamario, el color, la fextura...

1IIIIIIIIIT=W1H

LEYDEPREGNANCIA

Es el grado en que una figura es percibida con mayor
rapidez por el ojo humano. Aquello que capte nuestra
atencién en primer orden, tfendrd mayor pregnancia

que el resto de las formas de la composicién.

=)
LEYDES!METRIA

Las imégenes simétricas son percibidas como iguales,

como un solo elemento, en la distancia.



En un hecho estético, no basta con servirse de formas
claramente reconocibles; una clara organizacién figura
y fondo por ejemplo, es fundamental, no sélo con

respecto al resultado sino también para el desarrollo
de la capacidad creadora. Cuando estamos ante una
organizaciéon percibida como unidad, autocontenida y
resuelta, estamos ante una composiciéon; es decir, ante
una interrelacién de elementos que constituyen el todo.
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DAD

Para que la unidad se lea es imprescindible la
oposicién, el contraste, el didlogo entre las partes,
es decir la variedad. Por ejemplo, el buen empleo
de contrastes de valor en todas sus formas asegura
una lectura coherente y atractiva. Pero un contraste
inadecuado por excesivo o minimo, puede quebrar
la armonia lograda ya por otros caminos (distribucién
de dreas, pesos, direcciones, color, etc.) Cuanto més
ricas sean las relaciones de tensiones espaciales, ritmos,
datos explicitos o implicitos dentro de la configuracién,
mds se acercard el ideal de todo diseAador: lograr

a través de la mayor variedad, una unidad arménica.

La figura y el fondo pueden tratarse por la utilizacion de la linea principal-

mente, que es la que nos interesa destacar, ya que es Util en la tipografia.



Es un elemento bésico en toda composicién

grdfica y es el elemento mas utilizado, tomando
tanto protagonismo como puede tomar la letra
en un texto, la linea es sencilla, pura, a la par
que dindmica y muy variada.

Una linea esta formada por dos o mds puntos, y la

energia y dinamismo se demuestra ya que podemos
asemejar una linea a un punto en movimiento, una

trayectoria, una direccién. La presencia de una linea
afecta e influencia todo aquello que fiene cercano a ella.
La linea posee gran expresividad, energia, dinamismo,
movimiento, direccién, crea fensién en la composicién
grdfica, sirve como separador de espacios grdficos,
como unién de elementos y genera planos o fexturas con

la sucesién de lineas préximas.



TERMINOSBASICOS

LINEAABIERTA

No completa el cerramiento de la figura y permite
que ésta se interrelaciones con las formas y espacios
adyacentes. El observador completa la lectura de la
forma a partir de la lectura inducida por tensiones.

INTERPRETACION

LINEARECTA

Da la sensacién de tranquilidad, quietud, fuerza, es

decisiva, determinada, masculina.

CUALIDADES
PRINCIPALES

A B

Puede sugerir una textura. El grosor de la linea se usa

como medio de significacion.
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LINEACERRADA

Se separa netamente del fondo, no hay confusién entre

ambas ni inferrelacién posible.

LINEACURVA/OBLICUA

Da la sensacién de movimiento, inestabilidad,
sensibilidad, es ambigua, intranquila, femenina.

C D

Puede usarse para Tiene un gran valor como

transmitir la idea de elemento compositivo de

movimiento. la imagen






La tipografia, al igual que el tono de voz con que se habla, posee
un significado oculto en su forma de expresarse. Poniendo como
ejemplo el tono de la voz, cuando uno habla, uno no lo hace con el
mismo tono todo el tiempo, hay inflexiones en la voz que denotan
cierto dnimo, cierto entusiasmo, alegriaq, tristeza, fastidio, interés.
Esto mismo se ve reflejado al momento de representar el habla de

forma grafica y esto se logra mediante el uso de la tipografia.




S

BILIDAD ,
Es muy sencillo agarrar cualquier tipografia y escribir un discurso,

una idea, una informacién para presentar lo que se piensa a un
publico, esto es lo que la mayoria de las personas hacemos al

momento de expresarnos.

He de aqui que sale una interrogante: ¢Por qué nos
tomamos la molestia de darle un sentimiento, una
expresividad a las ideas que expresamos oralmente
y no tenemos ese mismo interés al momento de expresar
ideas por escrito? He ahf lo que diferencia al buen

disefio, al disefo funcional y original, del resto.

Estas inflexiones de voz, obviamente, no pueden
hacerse tal cual en el texto, pero ahi es donde entra
la belleza y lo flexible de la tipografia; la manera de
expresar ese sentimiento es a través de la forma de
la tipografia. Para poder hacer esto es necesario

conocer que quiere decir “realmente” la tipografia.



Formulate la siguientes preguntas:

TIMES NEW ROMAN

éUsarias esta tipografia para escribir un ensayo
sobre la politica de tu pais?

Lo mds probable es que ya lo hayas hecho.

Entonces éPor qué usarias una tipografia y no la ofra
si con ambas expresas la misma idea? La respuesta
es sencilla: porque con la Times New Roman estarias
“leyendo” el texto en una voz seria un tfema serio pero
con la Comic Sans estarias “leyendo” con una voz

burlona, poco seria e infantil un tema serio.

Es necesario conocer el propésito que se desea lograr
para saber que tipografia utilizar. Es como cuando vas
a una entrevista de trabajo, cuando hablas no usas la
misma inflexién de tono que cuando vas al mercado
a comprar comida o cuando hablas con tus amigos.
Lo mismo sucede con la tipografia, como se explicéd en
el ejemplo anterior, para lo que sirve la Times New
Roman no es para lo que sirve la Comic Sans.
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COMIC SANS

éUsarias esta tipografia para escribir un ensayo
sobre la politica de tu pais?

El sentido comun te diria que no (y si lo has hecho,
niégalo hasta la infinidad y siéntete culpable).



PERSONALIDAD

|

Fuente:
Baskerville

PO
GRAFICA

Expliquemos lo anteriormente descrito de manera mds comprensiva y divertida.

A continuacién haremos unas pruebas en cuanto a la personalidad de ciertas

tipografias para que quede claro cémo se logra este andlisis tipogréfico para

saber qué tipo de letra es mejor utilizar en cada caso.

Con este tipo de letra nos imaginamos la voz de
una mujer ya pasada de los 40 afios, gentil,
amable, simpdtica, entusiasta que tal vez nos haya
ayudado con algo y haya tenido toda la paciencia
del mundo, tal vez fue nuestra profesora de

Aqui nos imaginamos a una persona mayor, de
unos 70 afos, conservador y enchapado a la
antigua que ocupa la plenitud de su vocabulario,
aunque hable con la gente del aseo, con su nieto
de 6 afos, o con un amigo. Es correcto, intachable,

puntual y muy refinado.

Fuente:
Futura
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Nos imaginamos la voz de un hombre que ha sido
el gordo simpdtico toda su vida. Tiene unos 30
afos, pero todavia no madura 100%. Todos estdn
siempre alrededor de él para escuchar sus lamentables
aventuras, que de su boca, suelen ser relatadas Fuente:

con una gracia Unica. Cooper STD

Esta letra nos hace pensar en la voz de una persona

que ama la naturaleza y la ecologia. Esta voz es

cantada, calmada y hablada con mucha psicodé-

lica, como si hablara en ondas que suben y bajan.
Fuente: Esta persona vive libremente, en contacto con la
BellBottom Laser naturaleza y lejos de lo material.

Pensamos en una persona joven, expresiva y
vanguardista. Consume aparatos tecnolégicos hasta
su méxima expresién, se interesa més por el futuro
que por el pasado y la historia. Le interesa la
innovacién, lo nuevo, se informa de las Gltimas Fuente:
tendencias tecnolégicas. Gallete Medium

Pensamos en la voz de una adolescente que es

ingenua, entusiasta, timida, con cierta seguridad en

si misma, creativa, neéfita en muchas cosas, que

suefa con un principe azul y escribe en su diario.
Fuente: Quiere pretender poseer la elegancia y la distincién
Girls Are Weird de las mujeres mayores.



Fuente:
Courier New

Fuente:
Zapfino

Esta es la voz de una mujer madura, elegante,
ubicada, que sabe lo que quiere y sabe como
obtenerlo. Posee ingenio a la vez que es coqueta,
con los pies en la tierra, orgullosa de su profesion.

Fuente:

Didot
Este tipo de letra nos hace pensar en la voz de un
reportero. Tiene la voz clara, lee con formalidad,
va ganando experiencia ya que es una persona joven
pero ya no tanto, es centrado, estudioso, de buena
conducta, sabe lo que va a decir y como lo fiene que decir.
Este es el tono de voz de un deportista, una
persona simple, segura, fuerte, robusto y aparenta

no tener debilidades.
Fuente:
Freshman

Pensamos en una persona culta, ya mayor, que le
gusta la musica cldsica, lee muchos libros, escribe,
tiene dinero. Es una persona con la que se puede
tener una conversacién interesante, amigable, que
se mantiene actual a pesar de su preferencia por
épocas pasadas.
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Lo anteriormente descrito, llevado al mundo real del disefio gréfico, se puede asemejar a un

casting de actores para ver cudl va mejor con la pelicula que queremos hacer, en este caso, la

pieza editorial que desarrollemos.

Si esta “pelicula” tratase de un drama (un texto serio)
sobre la Segunda Guerra Mundial y necesitamos un
personaie principal que narre los hechos que acontecieron
en dicha guerra, no escogeriamos al gordito simpdtico
(Cooper STD) ni a la nifia adolescente (Girls Are Weird)
porque la “pelicula” no seria apreciada como deseamos,
pareceria una parodia mds que un drama.

El actor que mds nos convendria, en todo caso, seria el
reportero (Courier New) dado el caso de que quisiéramos
que el personaje ande reportando los hechos como
si los estuviese viviendo, o el conservador de 70 afos
(Baskerville) como si se tratase de un profesor de historia
que cuenta como sucedié la guerra sin haberla vivido
directamente. Si se deseara darle un enfoque personal,
es decir, como si alguien recordase dicha guerray la
hubiese vivido, podria utilizarse a la otra persona
mayor y culta que le gusta escribir (Zapfino).

Como pueden apreciar, tenemos a nuestra disposicién
a 3 tipografias (entre muchas otras) totalmente distintas
que, sin embargo, sirven para expresar el verdadero
sentimiento o la personalidad de nuestro trabajo depen-
diendo del enfoque que se desee darle. Para cada

situacién existe no una, sino muchas tipografias que
nos permite crear una atmésfera para que el lector de
nuestro trabajo se sumerja de pleno y el mensaje sea
recibido con el peso necesario de la informacién que
transmitimos. Este ejercicio mental puede aplicarse en
todo momento, sea la pieza editorial que sea, un dfiche,
un libro, un volante, una invitacién, una carta.

Es cuestion de tomarse el tiempo para sentir la
tipografia, verla como si se tratase de una
persona por medio de la cual hablamos, a una
persona que vamos a contratar para que le
narre una informacién a un piblico con el cual
no poseemos contacto directo, un representante
de nosotros mismos ante el mundo, alguien que
venda la idea, que aclare las dudas, que sepa
sobre el tema.






Para poder entender un poco mds sobre esta perso-
nalidad de las tipografias, a continuacién se agruparén
las tipografias con caracteristicas morfolégicas similares
(estas son las categorias por las que comUnmente se
estudia la evolucién de la tipografia a través de los
distintos estilos y épocas) y se describiré su aporte psico-
l6gico al disefio de un trabajo, la manera en que esta
serd percibida por el publico y en que aspectos se pueden
utilizar para sacarles el mayor provecho.

Aclaro en este punto que, aunque todas estas interpre-
taciones psicolégicas son veridicas y estudiadas, pueden
variar dependiendo de la capacidad de cada disefiador.
Para poder entender esta aplicacién psicolégica de la
tipografia es necesario que se aprecie como si se lidiara
con personas que fienen pensamientos diversos y que
se llevardn mejor con algunos que con ofros.

En el momento en que las tipografias han de mezclarse deberds fijarte
en el contraste que desees crear, en la facilidad de lectura que deseas
que tenga tu trabajo, si hay cuerpos de texto extensos, si es simple-
mente visual, si deseas contemporaneidad en el trabajo, si deseas algo
mas antiguo, algo mas tecnolégico.



BLACKLET

Tipo de letra que utiliza la imprenta de Gutenberg en 1436, también conocida como
Block, Old English, Black y Broken, se basan en el estilo de escritura que prevalecia
en la Edad Media y era utilizada para que la mayor cantidad de texto entrara en una

pdgina ya que es estrecha y posee serif oblicuo, donde las astas verticales y horizon-

tales son gruesas mientras que las astas oblicuas son delgadas (como si fuese

hechas con un pincel sin cambiar la orientacién de las cerdas).

Estos tipos, debido a lo dificil que resulta su lectura
por lo cercano de sus caracteres y su complejidad, es
comUnmente utilizado en diplomas y textos de poca
longitud. Las cajas altas son utilizadas como letras
capitulares para aperturas de pdrrafos. En la dictadura
nazi, este tipo de letra se volvié la oficial al comienzo
del partido nazi ya que sustentaban que era la letra
alemana por excelencia, pero debido a la dificultad
de lectura que presentaba, fue desechada.

Este tipo de letra da una impresién de antigiedad,
de rigidez, de falta de flexibilidad, nos remite a lo
religioso o lo militar ya que, por experiencia, estamos
acostumbrados a ver esta tipografia en textos ecle-
sidsticos (fue la tipografia utilizada para la impresién
de la Biblia en los afos de Gutenberg) y militares
(utilizada en la propaganda nazi).
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Old English Text

Fuente:
Blackletter

Fuente:
Blackmoor LET

Fuente:
Dampfplatz

Fuente:
Old London

Fuente:
Plain Black

Fuente:
Prince Valiant

Fuente:
Proclamate Heavy

Fuente:
Shadowed Germanica

Fuente:
Bertholdr Mainzer

ABECDEF GBIFJRIMPOPRRSTUYWYXDZ
abedefabijklmnopgrstubivxys 1234567890

ABRCIEYGHIPELMNOPRS TUVWXYZ
aliedelghifflmnopgrstnvwxyz 1234567890

ABCDEFGRIJKLMNOPORSTAVWUXUZ
alicdefghijlmmopyrstunwxyz 1234567890

ABCDCELGHIJRLHANOPORSTYUWIHY3
abicvefalijklnuopyrstuvvxnz 1284567890

ABCDEFGHITRIMNOPQRSTUYTUXDZ
abedefabijklmnopgrstubtoxys 1234567890

ABEDCLGHIFSLHAOLOR ST EA
abedefghijklmuopgrstunwypz 123456390

ABCDEFBHIIKMNOPQRSTAVWXY Z
abedefghijkmnopqrstuvwxyz 1234567890

UBEDEFGHIIKLMNROPORSTUVWXY 3
abedefghijflmnopgrstuvivyyy 1234567890

AWCACLCHIITERAOLQASTUT A
abedefghijklmnopgrstuvwsgz 1234567890

AUBVBEDEFGHIFREMNOPARSTUBWXB I3
abedefgbijfmnopgrituvivry; 1234567890



UMANISTAS

Tipo de letra que surge entre 1460 y 1470. Son los primeros tipos romanos que se
derivan de los manuscritos humanistas del siglo XV. Tienen un contraste débil y
gradual entre los trazos gruesos y finos, la transversal de la “e” es oblicuo; las letras
de caja baja tienen ascendentes oblicuos y trazos terminales, mientras que las letras
de caja alta tienen la misma altura que las ascendentes; los trazos terminales son
gruesos e inclinados. El espaciado entre las letras es amplio y trataba de imitar la

escritura a mano, por eso tienen una minima diferencia entre sus grosores.

Este tipo de letra es de fécil lectura, su serif no es recargado y agiliza la lectura
permitiendo que el ojo se deslice entre las letras. Aporta cierta antigiiedad al texto
en donde se utilice, aporta notoriedad, seriedad, cierta rigidez pero sin dejar de
estar en movimiento, es un tipo de letra que es sinénimo de conocimiento, hace
que el texto sea interesante y tenga cierta cultura pero puede que, si el texto no
requiere tanto recato, el frabajo se vea aburrido, demasiado serio para lo que

es, anticuado. Optimas para logotipos minimales y serios.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Arno Pro

Fuente:
Berkeley

Fuente:
Berylium

Fuente:
Charpentier

Fuente:
Cloister

Fuente:
Dutch 811

Fuente:
Goudy Bookletter 1911

Fuente:
Centaur

Fuente:
Venetian 301

Fuente:
ITC Clearface

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890



OLDSTYLE

Tipo de letra que surgid en el siglo XVl y poseen modificaciones de los primero tipos
italianos, se caracterizan por sus proporciones més finas y flexibles. Su modulacién es

oblicua, hay contraste medio entre los trazos gruesos y finos, tienen trazos terminales
en los pies de las letras de caja bajo, la transversal de la “e” se vuelve horizontal; la
caja alta es més corta que los ascendentes de la caja baja. En este periodo surge el

estilo Itélica para los textos que requerian de mayor cantidad de caracteres por pégina.

Este tipo trata de alejarse un poco de la escritura

manual, al contrario de su predecesor, la humanista.

Dan una sensacién de ser conservadoras pero a la
Aqui ya se comienza a ver una mayor dedicacién en

vez informativas y han de evitarse en el caso de que
la creacién de tipos de letras, aparte que se desarrollan

la mayoria de las tipografias cldsicas que conocemos
hoy en dia. Su apariencia le brinda a las tipografias

inspiradas en este estilo un porte similar a las humanistas.

la informacién que tratamos de transmitir requiera de
imaginacién. No son tipos que llamen la atencién del
ojo a primera vista, sirven, més que nada, para cuerpos
de texto o titulares que requieran de seriedad.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Bembo

Fuente:
Caslon

Fuente:
Galliard

Fuente:
Garamond

Fuente:
Goudy OldStyle

Fuente:
Granjon

Fuente:
Janson

Fuente:
Palatino

Fuente:
Plantin

Fuente:
Sabon

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890



TRANSICION

Tipos de letra que aparecen a partir de 1694 en Francia. Poseen caracteristicas tanto

del estilo antiguo como del estilo moderno. Su modulacién es vertical, el contraste

entre trazos gruesos y finos oscila de medio a alto; los trazos ferminales ascendentes

de las letras de caja baja son normalmente oblicuos (a veces horizontales) y los trazos

terminales son generalmente angulosos y encuadrados.

Estos tipos se separaban ain mds de la letra a mano,
al contrario de sus predecesores que fodavia mantenian
cierfo inferés en imitar la escritura manual. Sigue mante-
niendo su recato, sin embargo, y se puede considerar
como una tipografia que remite a lo antiguo pero,

debido a que el apéfige va disminuyendo en cuanto
a su curvatura, el serif se va convirtiendo mds horizontal,
convirtiéndose en una inutilidad ya que no aporta mucho
a la fluidez de la lectura, por ende, no deben utilizarse

en cuerpos de texto extensos.

Se puede decir que los tipos bajo esta clasificacién
han de usarse para dar una sensacién de antigiedad
al trabajo pero creando cierto contraste con el uso de
los grosores del trazos, ya que la diferencia entre las
astas gruesas y finas estd bien acentuadas.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Baskerville

Fuente:
Bookman

Fuente:
Cambria

Fuente:
Century

Fuente:
Clearface

Fuente:
Georgia

Fuente:
Times New Roman

Fuente:
Utopia

Fuente:
ITC Cheltenham

Fuente:
ITC Slimbach

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcedefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890



ODERNAS

Aparecieron a mediados del siglo XVIIl. Fueron creadas por Didot y perfeccionadas
por Bodoni. Son facilmente reconocidas por su verticalidad, por su fuerte contraste y
por sus serifas perfectamente horizontales. Presentan una modulacién vertical, un
contraste abrupto entre trazos gruesos y finos. Los trazos terminales del pie y
ascendentes de caja baja son horizontales, delgados y usualmente cuadrados con un

espaciado estrecho en la mayoria de los casos.

Este tipo de letra da un aspecto de rigidez como si se
tratase de soldados de juguete, son tipos elegantes y, al
ser elegantes, tienen esa sensacién de calma y control
sobre las cosas, poseen estilo y dinamismo acentuado,
principalmente, por la variacién del grosor de sus astas.
Por norma general, no son tipos aptos para usarse en
textos extensos ya que la verticalidad de las letras interfiere
con el ritmo horizontal del texto. Este tipo de letra no
guian nuestros ojos a lo largo de la pégina sino en un

sentido de arriba para abajo.

Al tener un espaciado estrecho, es necesario darle mucho
espacio en blanco tanto entre las letras como en los
margenes. Si han de mezclarse con otras tipografias,
hay que asegurarse que no sean fipografias borrosas o muy
decoradas ya que ambas se suprimirian mutuamente.
Estos tipos provocan en el lector, més que la lectura, el

apreciar las letras como un objeto, por eso son optimas
para usarse en logotipos (como en las revistas) o fitulares.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Americana

Fuente:
Bodoni

Fuente:
Bulmer

Fuente:
Didot

Fuente:
Ellington MT

Fuente:
Modern No.20

Fuente:
New Aster

Fuente:
Walbaum

Fuente:
ITC Fenice

Fuente:
ITC Zapf Book

ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkKlmnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghyklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890



EGIPCIAS

También conocidas como Slab Serif, son tipos que aparecieron durante el florecimiento de

la Revolucién Industrial, como tipos de rotulacién, especialmente pensados para trabajos

de publicidad. Tienen poco o nulo contraste en el grosor de sus trazos, el espaciado es

ancho, los trazos terminales son generalmente del mismo grosor que los astas. La mayoria

"

tienen frazos terminales cuadrangulares, lo habitual es una gran altura “x”.

Es una categoria dificil de analizar debido a la variedad
de los tipos que la conforman, es decir, segin el grosor
de cada tipografia el significado puede cambiar. Genera-
lizando, aportan rigidez, tienen una apariencia actual
pero, al mismo tiempo, anticuada ya que nos remite

a los caracteres utilizados en las maquinas de escribir.

Al poseer un interletrado amplio y, en ciertos casos,
monoespaciado (todas las cajas de las letras poseen
el mismo ancho) su lectura es rapida y fécil, por ende,
se pueden utilizar en grandes bloques de texto. Al
utilizar este tipo de letra, el trabajo obtiene un aire
confidencial, semiformal, el trabajo resaltard ya que
los tipos creados bajo esta clasificacién fueron hechos

para gritar, son expresivos y llamativos.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Courier

Fuente:
Egyptian 710

Fuente:
Freshman

Fuente:
Geo Slab Serif 703

Fuente:
Humanist Slab Serif 712

Fuente:
Memphis

Fuente:
Rockwell

Fuente:
Square Slab Serif 711

Fuente:
ITC Lubalin Graph

Fuente:
ITC Officina Serif

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ

ABCDEFGHIJKLMNOPBRSTUYWXYZ 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY?Z
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIURLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz 12345678390

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdetfghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890



GROTESCAS
NEO-GROTESCAS

Tipos creados para trabajos de rotulacién y publicidad.

Més tarde aquellos que disponian de caja baja fueron

perfeccionados para adecuarlos a texto continuo.

Presentan algn contraste en el grosor de los trazos,

tienen una ligera cuadratura en las curvas.

<l

Con esta categoria se marca el comienzo de la tipografia
moderna, la sans serif, que aporta actualidad y limpieza
al trabajo. Puede utilizarse tanto en cuerpos de texto
amplios como en titulares debido a su sencillez y su

facil legibilidad. Son unos tipos que no dejan mal en
cualquier trabajo que se utilicen si lo que se desea es
un aspecto minimalista (si se sabe usar bien los espacios
vacios), contempordneo y ordenado.

Se debe a la carencia de los serifs la falta de rigidez
que encontrdbamos en las clasificaciones anteriores,
la morfologia de estos tipos nos dan la sensacién de
estabilidad a la vez de movimiento. Aporta universalidad
y objetividad, pero, de utilizarse erréneamente, puede
crear un efecto impersonal, frio y distante.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:

Akzidenz Grotesk

Fuente:
Bell Gothic STD

Fuente:
DIN Schrift

Fuente:
Eurostyle

Fuente:
Helvetica

Fuente:
Univers

Fuente:
Arial

Fuente:
Bell Centennial

Fuente:
Impact

Fuente:
Interstate

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz12345678390

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWNXYZ
ahcdefghijkimnoparstuvwxyz 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890



EOMETRICAS

Podrian considerarse como parte de la categoria anterior pero, al poseer una variacién
medio notable en su morfologia, lo consideraremos como una categoria aparte a pesar
de que sus aportes al disefio son bdsicamente iguales a los de la categoria anterior.
Surgen a partir de 1920 como consecuencia de las protestas estéficas de los movimientos
de vanguardia en Europa. Estos tipos monolineales se construyen a partir de lineas

rectas y figuras geométricas bdsicas como el circulo y el rectédngulo.

Al igual que en las Grotescas y Neo-Grotescas, las
Geométricas poseen una modernidad apta para todo
trabajo que requiera contemporaneidad. Lo que la
diferencia de las anteriormente nombradas es el hecho
de que, por ser construidas a partir de figuras geométricas
evidentemente claras, ofrecen un aspecto “digital”, es decir,
sirven para transmitir la nocién de avance tecnolégico
ya que nos remiten a las tipografias y nUmeros usados
por los relojes digitales y las computadoras antiguas.

.

Poseen mayor rigidez que las Grotescas al tener curvas
un tanto cuadriculadas. Son de fécil lectura, aportan
objetividad, son universales, limpieza y un tanto frias,
su mejor empleo es en trabajos referentes a la tecnologia
donde su caracteristica frialdad es bien vista.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Avant Garde

Fuente:
Avenir

Fuente:
Bank Gothic

Fuente:
Bauhaus 93

Fuente:
Blippo

Fuente:
Century Gothic

Fuente:
Cirkulus

Fuente:
Futura

Fuente:
Horatio

Fuente:
Insignia
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HUMANISTAS/
INCISAS

Estas son 2 categorias separadas pero, debido a la similitud de su morfologia, he
decidido agruparlas ya que sus usos son muy semejantes. Las Humanistas estén
basadas en la proporcién de la redonda versal, los caracteres humanisticos inscrip-
cionales romanas y el disefio de caja baja de las romanas del siglo XV-XVI (las
Humanistas originales), es decir, se refoman a las primeras Humanistas, se les

remueve el serif y la barra oblicua de la “e” se pone horizontal.

Ambas, al poseer un pequerio serif pero mantener su
estructura sans serif, dan un aspecto de volver a las
Las Incisas son caracteres basados en letras talladas raices, volver a una antigiedad iluminada con una
en piedra o metal. Tienen una cercana relacién con tipografia sencilla pero con sus pequefios detalles que,
las lineales, con frecuencia sus remates son pequefios al menos de que se observe bien, pasan desapercibidos
y friangulares. Los caracteres fienen un ancho relativamente  ante el ojo. Se inspiran una vez més en la escritura
uniforme y presentan grandes remates triangulares. manual, en épocas anteriores, rememorando un estilo
ya no tan comin. Son modernas pero humanas,

claras pero detalladas.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Calibri

Fuente:
Eras ITC

Fuente:
Frutiger

Fuente:
Gill Sans

Fuente:
Optima

Fuente:
Albertus

Fuente:
CG Omega

Fuente:
Cooperplate

Fuente:
Lithos Pro

Fuente:
Trajan Pro
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Tipo de letra que imita la escritura manua
producida con plumilla, pincel o buril

SCRIPT

Son de inspiracién caligréfica

Estas son sencilla de ver para que sirven y para que no. Lo que transmiten es la
reminiscencia del Renacimiento, las cartas de amor escritas a pluma y que, al enviarse,
llegaban con meses de retraso a su destino. Son letras romdnticas, cargadas de
conocimiento, de hermosura, de un toque personal, de secreto, de intimidad.

Su lectura es bastante dificil al menos que se le otorgue un espaciado considerable,
son excelentes para titulares sobre trabajos de otros tiempos y de romance, de

poesia, de literatura antigua, logotipos de marcas caras, ya que nos presentan

un status de poder y dinero, de conocimiento y cultura olvidada.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Bickham Script

Fuente:
Brush Script MT

Fuente:
Dear Joe Four

Fuente:
Santa Fe

Fuente:
Snell Roundhand

Fuente:
Vivaldi Script

Fuente:
Vladimir Script

Fuente:
VTC Bad Tattoo

Fuente:
Zapfino

Fuente:
Monotype Corsiva
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GRAFICAS

Son tipos que contienen caracteres que podrian ser considerados como imdgenes.
Esta categoria engloba la mds amplia variedad de estilos. Con frecuencia, estos tipos
son disefiados para femas especificos y proporcionan una conexién directa con el tema
tratado. Esta es la fipografia que mds se utiliza en esta época, esos fipos que consideramos
extrafios y son creados a cada minuto. Como conjunto son imposibles de caracterizar
pero se puede decir que cada una tiene una personalidad bastante visible.

Por ejemplo, teniendo una tipografia muy curvilinea,

redonda, con ojales pequefos como si se tratase de un

globo inflado, la sensacién que nos daria es de algo O

esponjoso, tierno, infantil, 1ddico, ligero, en movimiento.

Contrastando esta con una tipografia con muchas puntas, ‘
chorreada, de aspecto tétrico, horroroso, quebrada, nos

inspira ferror, nos incomoda como si sus puntas nos ame-

nazaran. ¢Cudl de estas 2 escogerias para el logotipo

de una heladeria? Obviamente, la primera ya que nos

remite a diversién en familia, unién y afecto. La segunda, \ ’
facilmente, podria usarse en un logotipo de una casa

del terror o una banda de Black Metal.

Es en esta categoria, una categoria actual que incrementa cada minuto, donde
debemos de poner especial atencién en cuanto a la forma de la linea que se
explicé varias péginas atrés. Es cuestion de sentido comun. Si dibujas en un
papel una secuencia de lineas con picos, como triéngulos, la impresién que te
da es de algo que tiene filo, que puya, que es una amenaza. Ahora si dibujas

una linea ondeante, curvilinea, te dard la impresién de las olas del mar, de la
calma, de un ritmo continuo, de movimiento, serenidad. Asi que, por regla
general, podemos concluir que las formas con dngulos son percibidas como
algo agresivo, frio, que aleja al publico, que manda una advertencia, que, a

pesar de tener movimiento, estd estdtico y es impredecible.
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ALGUNASTIPOGRAFIAS

Fuente:
Ambulance Shotgun

Fuente:
Baby Jo

Fuente:
Baruta

Fuente:
Circuit

Fuente:
Cracked

Fuente:
Hexagon

Fuente:
Cute Line

Fuente:
Kingthings Extortion

Fuente:
Scurlock

Fuente:
Phorssa

ABGREFRRIJNIMNEPRRSTUYWXY]
RBGREFRAISNIMNEPRRSTUYWNYL 1234567888

IIBCDEFGHIJKLHNOPDRSTHUUH?Z
45617890

ABCBEFGHIVKLMNOPRRSTUVWXYZ
ABCBEFGHIVKLMNOPRRSTUVWXYZ1234567890

--%—; r

ABCBEFQHEJKL.“‘E&CLQpE""._niU “’....&53*%3
F

ABCDE GHI!K[MN“"QRSTU‘.’WXY[
ahedefghijklmnopqrstuvwxyz 1234567890
DO COVECECOMNMIELVANOCOSEIAOVOVBIL
NI AT N NGNS AN N

ABCDEFGHIGKLMNOPORSTOVWX Y2
abedefghijkimpopgrstaviwxye 1234567690

mmﬂmﬁ@\hﬁﬁ ng’l @N@mmﬂ@ VITRYL

CE@ HT UV Hix iz
P 07160

HEE]EEEWEIEMWEEEI&!












Teniendo todas las bases teéricas a nuestra disposicion, todo el
conocimiento que se ha expresado en las paginas anteriores,
ahora podemos proceder a la parte “practica”, a la creacion de
un logotipo, encabezado, afiche tipografico, funcional, no tanto
con la creacién de una tipografia, sino teniendo un buen manejo
sobre tipografias ya existentes, aunque, si de querer crear una
tipografia, ya se cuenta con todo el conocimiento necesario para
proceder. El resto solo consiste en toques técnicos.

Todo ha de partir de una idea, un concepto, una nocién de lo
que se quiere lograr, no solo en tipografia sino en el diseio

grafico en general. Una vez que se tiene en mente como se
desea realizar, a quién va gido, cuanto tiempo se dispone,
qué formato tiene y qué tanta libertad posee el tema, estamos
preparados para desarrollar el trabajo.




CREACIO

De acuerdo, tomaremos un solo ejemplo, uno donde el
uso tipogrdfico es elemental y primordial, la creacién de
un logotipo. Obviamente, como se enuncié en la pdgina
anterior, esta psicologia morfolégica de la tipografia es
vélida para cualquier clase de trabajo, desde un logo
hasta un libro, pero, por tratarse de un elemento complejo
y que te mandardn a desarrollar muchas veces, fomare-

mos al logotipo como ejemplo.

El ejemplo que tomaremos serd el logotipo
de este libro, ya que se posee el conocimiento
sobre su procedencia, su intencién, es sencillo
de analizar y obvio en su construccién.

El logotipo de este libro es realmente un isologo, ya que consta de una parte
grdfica y una parte tipogrdfica, pero esta parte gréfica estd elaborada con la
misma tipografia. Se utilizé Futura BT Extra Black y Bold para su construccién, en
la “Y" se utilizé Futura BT Medium para darle mayor contraste al juego de los
grosores de las palabras. Se trazé un elipse abierto dispuesto verticalmente para
upn

encerrar a la “I" y facilitar la asociacién con un ldpiz o marcador utilizando la “Y”

como la punta de dicho marcador.



psilico

La “I” pasa a ser la tinta que llena al marcador, las
astas oblicuas (brazos) de la “Y”, como ya se
menciond, es la punta del marcado mientras que el
asta descendente de esta actéa como un trazo que

hubiese dejado el marcador.
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En cuanto a la seleccién cromética, consta del rojo y del

negro que, en combinacién con la predominancia del

blanco, crea un contraste armonioso y funcional.



ANALISIS

Conociendo las caracteristicas de la familia Futura y a la categoria a
la que pertenece (Geométricas) podemos hacer un andlisis del logotipo
en funcién de lo que transmite la tipografia y su disposiciéon.

La familia Futura otorga una fécil legibilidad, una sensacién de sencillez, modernismo,
una seriedad no tan acentuada, informal, directa, una pulcritud, no hay necesidad
de excesos. El logotipo resalta por si mismo, por su nombre y su letra y no por

medio de artilugios como adornos innecesarios.

up

El juego de la “I” y la “Y” en forma de un marcador, crea un punto de atencién
en el logotipo, el lugar donde se centrard el ojo apenas vea dicho logotipo, no sélo
por su color sino por su estructura, un simple juego con las letras que no impide
su lectura sino que le aporta una segunda visién, reafirmando la parte gréfica
de este trabajo sin opacar la importancia de la palabra. El hecho de mantener
espacios vacios entre las letras y que esta posea aires ayuda a que el logotipo no
se haga pesado, no se vea apretujado ni encerrado en un espacio minimo, aparte

que ayuda a obtener un mdximo de reduccién sin pérdida de legibilidad.

Cromdticamente, aunque no es nuestro mayor interés, el no utilizar mas de 2
colores ayuda a que sea la tipografia la protagonista, que resalte por su propia
morfologia y estructura més que por el uso de colores. La Unica parte resaltada

es la ue se aprecia como la tinta del marcador y, al estar centrada en e
la “1” la tinta del dory, al est trad |
logotipo, no desequilibra a este dédndole mds peso de un lado o de otro, sino

que se mantiene simétrica la atencién.
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A continuacién se presentardn unos ejemplos de marcas conocidas
donde su logo tipogrdfico refleja perfectamente su target, su misiéon,
su calidad y su propuesta, que a pesar de los anos, sigue siendo tan
funcional que no es necesario un rediseno.



El logotipo de la Coca-Cola presenta una letra script
bastante particular ya que juega con la curva de la
segunda “C" y el bucle de la “I". Conociendo un poco
sobre la historia de este logotipo, la tipografia inicial
sobre la que se basé su construccién era una tipografia
bastante popular en Estados Unidos para esa época

y era copiada manualmente.

ol

Lo que convierte al logo de la Coca-Cola en un modelo
a seguir es el hecho de que a pesar de la cantidad de
afos que lleva el producto en el mercado, el logo sigue
siendo funcional porque manda el mensaje correcto:
la unién a pesar de la edad. Esto es facilmente visible
por el hecho de usa una letra script que podria consi-
derarse anticuada pero, al darle un juego donde las 2
“C" son distintas, una de ellas estd entrelazada con el

upn

bucle de la “I” y la linea base estd a distintas alturas
en cada una de las palabras, le da un movimiento a
la tipografia que lo hace ingenioso y poco usual, convir-

tiéndolo en algo moderno, contemporéneo.

Este logotipo es uno de los mas reconocidos en el mundo ya que este tipo de letra estd completamente

asociada con el nombre de la marca. No hay manera de utilizar esa tipografia sin que se asocie
a la Coca-Cola, ya sea como parte de esta marca o como una parodia.
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El logotipo tipogréfico de Nike (1978) presenta un tipo
de letra sans serif, oblicua y condensada. Ignoraremos
el “swoosh” (el visto de la imagen) y nos centraremos
en la tipografia que acompané a la imagen. Este tipo
de letra es actual al carecer de serifs, denota movimiento
al estar en cursiva, el hecho de ser condensada da la
apariencia de estar en forma ya que no se trata de una
tipografia delgada sino compacta como el cuerpo de
una persona atlética. Es exactamente eso lo que

denota, el atletismo, deporte, salud.

Las letras capitulares o de caja alta dan la impresién de fuerza, ya sea como imagen
o como volumen (es como denotamos los gritos de manera escrita), asi que podria
interpretarse como un logotipo fuerte, ruidoso, activo. Aunque este logo no es
reconocido por su tipografia tanto como por su imagen, este tipo de letra da una
idea de deporte y movimiento que complementa perfectamente a la imagen.



El logotipo de Cartier consta de una tipografia script,
delgada, con un serif delgado y apéfige pronunciado
en la “C" y unas gotas que rematan a las “r". La tipografia
estd expandida, considerando que se trata de una letra
script, que facilita su lectura a distancia. Es reconocido
que Cartier cuenta con una mercancia destinada para
la clase alta, por ende, un logotipo con este tipo de letra
es la mejor opcién porque, como ya se ha constatado,
las scripts dan una impresién de que se trata de algo
importante, caro, de calidad superior, antiguo y refinado.

En este caso, la caracteristica de ‘antiguo’ puede ser fécilmente intercambiada o
interpretada como una calidad que se remonta en generaciones como la tienen
los productos de esta marca. Aporta una garantia de que el producto que se adquiere
duraré para toda la vida, que pagando mds también se obtiene mds. En este caso,
la calidad y el renombre del producto son més reconocidos que el propio logotipo,
ya que esta tipografia, de usarse bajo otro contexto, no serfa totalmente asociada
con la marca. Aqui habla mas el nombre que la letra que se utiliza pero, incluso
asf, el tipo de letra estd a la altura del nombre de la marca y los beneficios que ofrece.



El logotipo de IBM utiliza una tipografia slab serif que
podria, en cierto aspecto, considerarse como una
tipografia gréfica también. Utiliza letras capitulares,

con astas delgadas en comparacién con los serifs gruesos,
separadas en filas, 8 en total, con aires entre cada una
de ellas. La separacién entre las letras es poca, pero
no interfiere una con otra, asi que la lectura no se ve

comprometida porque los aires entre las franjas le dan
suficiente cantidad de vacio como para que se entienda.

Lo que hace este logotipo funcional es el mensaje que

transmite con esta ingeniosa tipografia. Estamos

acostumbrados a la franjas horizontales de los equipos
electrénicos antiguos que ascienden por la pantalla,
obviamente, en aquella época, esto era comdn en los

equipos nuevos. Las franjas también hacen alusién
a la informacién binaria la cual es clave en la computacién
y dotan de dinamismo y velocidad al logotipo.

99 PSICOTYPO

<|||g

Pasa algo similar como con la tipografia de la
Coca-Cola, se convierte en algo tan caracteristico
que se hace muy dificil utilizarla en otro elemento
sin que sea asociado a la marca que le dio fama.



Formuol/aZ "

El logotipo de la Formula 1 es Unico en su categoria. Consta de una mezcla entre
una tipografia gréfica y una sans serif donde el nimero 1 viene dado por el vacio
creado entre la “F” y las franjas horizontales que salen del 1. Aunque cuenta con
una parte estriccamente gréfica, las franjas horizontales, estas pueden ser ftomadas
como parte de la tipografia, ya que ayudan a conformar el nimero y le aportan
la velocidad al logotipo que caracteriza a este evento. Lo oblicuo del logotipo enfatiza
el movimiento y la velocidad que ya le aportan las franjas, dando, en conjunto,

un dinamismo al logotipo.

La lectura es sencilla, pero en caso de perderse
el juego con el vacio, esta el nombre del evento
abajo escrito en la misma letra que la que
utiliza el logotipo.
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—XPress

El logotipo de FedEx se construye a partir de una

tipografia sans serif, cajas altas y bajas, negrita, sin

espaciado entre las letras ni palabras. La distincién se
logra gracias al uso de las cajas altas y el color. Lo
interesante de este logotipo es la flecha que se forma
entre la “E” y la “x" al carecer de interletrado, también
la interesante mezcla de la asta ascendente de la “d”

y la “E” de caja alta son del mismo tamafio.

Aunque es un logotipo sencillo, es esta misma la que hace que su logo sea fdcil
de recordar y de leer, aun no poseyendo la necesaria separacién entre las letras.
Esto se debe a que la forma de la tipografia estd bien delineada, le da una contempo-
raneidad al logotipo, limpieza, pulcritud y calor. El uso de una tipografia light para
la palabra “Express” hace que el logotipo no se desequilibre en el momento de

ver que lado tiene mds peso ya que las tipografias ligeras sirven para esto.



C
C

La tipografia es un elemento fundamental en el disefio
grdfico que ha estado sujeta al cambio de las épocas
y de las tendencias, en constante evolucién, cada vez
mds personalizada y con mds actitud. El objetivo de

esta guia era darle un poco de luz al mundo oscuro
de la parte psicolégica de la tipografia como medio
de comunicacién en el disefio gréfico. Esta guia lo

que queria lograr era crear en la persona que la leq,
esa necesidad de pensar més allé de lo que ve y que
se diera cuenta de que, aunque no se realiza de manera
consciente, la subjetividad de la tipografia influye

directamente en la calidad del trabajo.

ON |
UsS

Habiendo expresado aqui la evolucién tipogrdfica, sus
partes principales y la manera en que la psicologia
funciona con relacién a esta, se desea que el lector se
vuelva mds consciente y mds responsable al momento
de realizar una pieza editorial o que tenga un elemento
tipogréfico, inducir a la experimentacién con bases,
ampliar los horizontes y demostrar que, a pesar de
contarse con ciertas reglas sobre el buen uso de la letra,
estas reglas pueden ser quebrantadas de manera saluda-

ble y el trabajo puede lograr un mayor alcance en el pablico.
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La mayoria de los éxitos en el mundo se han logrado gracias a la experimentacién
y, es exaclamente a esfo, lo que invita esta guia: a la experimentacién con la tipografia,
la resolucién inusual del problema comunicacional de manera creativa y original,
soluciones alternas, redisefio de perspectivas y propuestas innovadoras para que,
el lector, se de cuenta de que el disefo grdfico, aunque su propésito es la resolucién
funcional de una propuesta gréfica, también puede constituir una fuente de diversién
y disfrute al momento de trabaijar, déndole a la tipografia la importancia que se merece.
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Psliico
PO

Psico Typo ofrece una guia teérica y préctica para el disefador gréfico recién graduado

(o todavia estudiando) que desea instruirse en el buen manejo de la tipografia desde un
punto de vista psicolégico. Entre otros temas, se trata la evolucién del alfabeto y de la
tipografia, la anatomia de los tipos, los conceptos bdsicos para el manejo de la tipografia

y una breve explicacién de lo que consiste la psicologia de la forma.

Esta obra también analiza la aplicacién de la psicologia de la forma en la construcciéon
de la tipografia, clasificdndola segin su morfologia y la apreciacién psicolégica de cada
una de estas categorias. Todo esto se encuentra presentado de una manera sencilla,
directa y dindmica para que el lector se entretenga mientras lee y aprende el correcto

uso de la tipografia.



